Cuvantul anului 2013

Oxford University Press

Selfie

Selfie- Folosit inca din 2002, cuvantul ,selfie” a devenit mai utilizat
cu 17.000% pe parcursul anului 2012 - multumita in mare parte
tuturor, pronind de la Miley Cyrus la Barack Obama pentru ca l-au

mentinut popular.

DEFINITIE m in conformitate cu Oxford
Press, ,selfie” se refera la o fotografie
facuta siesi, de obicei cu un smarphone
sau webcam si postata pe un site de
socializare. B Cei mai multi adolescenti,
studenti sau celebritati afirma ca o selfie
perfecta poate fi evaziva si necesita
realizarea unor ipostaze repetate pentru
a arata cat maibine.

» PERSPECTIVA PERSONALITATII
Identitatea se bazeaza pe personalitatea
din interior - modul in care ne vedem pe
noi insine. M La fel ca si cu selfie,
identitatea nu spune celorlalti multe lucruri
despre adevarata ta personalitate H
Gasind unghiul potrivit cu camera de
fotografiat este doar managementul
impresiei, aratand celorlalti doar ceea ce
vrei ca ei sa vada. ® Asa cum Sigmund
Freud obisnuia sa spuna ,Tu pe care tu il
stii abia merita sa il cunosti”.
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Merriam-Webster

Science

Stiinta- Folosit pentru prima oara in secolul 14, cuvantul ,stiinta” a
avut o crestere de 176% in cautarile pe internet in cursul acestui
an fata de cel precedent si a ramas in top-ul listei pe tot parcursul

anului.
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personalitatea vazuta
din interior spre exterior

personalitatea vazuta
din exterior catre interior

»DEFINITIE Merriam-Webster defineste
stiinta ca fiind cunostinte sau sistem de
cunostinte care acopera adevarurile
generale sau operatiile legilor generale in
special cele obtinute si testate prin metode
stiintifice. ® Pentru Hogan, reprezinta
utilizarea unui volum masiv de date valide
care prezic performanta la locul de munca.

» PERSPECTIVA PERSONALITATII
Reputatia se refera la personalitatea din
exterior - modul in care te vad ceilalti.
Evaluarea stiintifica a reputatiei prin
instrumentele Hogan produce o imagine
multi-dimensionala bazata pe date, a cine
esti de fapt, oferindu-ti o cunoastere de
sine strategica pentru a construi si
mentine succesul carierei si al relatiilor cu
ceilalti. Spre deosebire de identitate,
reputatia ramane stabila in timp.




